
والأهدافالسياق

ز  طان للإصدكي آر ويف ميكر واينفايب 
ّ
خط

ُ
ار الأوّل من ي

ي ليونيفرسال بيكش  
زفيلم هاوس أوف غوتش 

ي سوق شديدة التنافسية، 2021مع نهاية عام 
 
عون واجه، وف

ّ
المُوز

ة من أجل توفير أقصى قدر من إمكانية الوصول لإص  دارات تحديات كبير
.الأفلام الجديدة

ز فري كة يونيفرسال بيكشر ق اينفايي   وهذا هو السياق الذي دعت فيه شر
ي مجال الإعلان داخل الخلاصة

 
اته ف .لإمدادها بخي 

مت اينفايي   حملة إعلانية إ
ّ
بداعية وبالتعاون مع كي آر ويف ميكر، نظ

.وديناميكية وجذابة لزيادة ظهور الفيلم بأوسع شكل

:تمنتجا3لضمان نجاح هذه الحملة، استخدمت اينفايي   

•Invibes Countdown، وي    ج لإثارة اهتمام العموم من خلال الير
لإصدار الفيلم

•Invibes Cinema ير  مُخصّص لصناعة السينما لتحس%100، تنسيق
جودة الإعلانات المبدئية للأفلام

•Invibes Reelلير  له
ّ
ذا الفيلم ، لتسليط الضوء على كل النجوم المُمث

الضخم

ي ذلك تنسيق جديد مُصمّم خصّ استخداملهذا الحدث الخاصّ، تمّ 
 
.يصًا للسينماثلاثة تنسيقات حصرية، بما ف

حملة إعلانية تفاعلية ومبتكرة



إعلانات داخل الخلاصة لعلامتك التجارية

:مفاتيح النجاح
الابتكار والتعاون

كة اي –نفايي   من خلال تعبئة جميع موارد منصّة تكنولوجيا الوسائط لشر
Creative Lab ل البيانات

ّ
حقيق تمّ ت–، ومدير الحملة، والتسليم، ومُحل

ز وتجاوزه .اجميع أهداف يونيفرسال بيكشر

ل إتمام •
ّ
%80يصل إلى مُعد

ي آر أكي  من المقاييس الملحوظة•
نسبة سي تر

ق حملة إعلانية بأداء متفوّ :النتيجة
!للغاية

هو و Creative Labمن خلال تفعيل أحدث منتجات: الابتكار
Invibes Cinéma .بة هذا التنسيق مُخصّص لصناعة السينما بنس

عطي الأولوية للظهور واستدعاء الإعلانات مع إعط100%
ُ
اء ، حيث ي

ا لتفاعلات عشاق الأفلام
ً
.الأولوية أيض

 كي آر ويف ميكر واينف: التعاون
ز  مرونة وجودة التبادلات بي 

ّ
ي إن

ز
، بما ف ز ايب 

ذلك اختيار المنتجات، وتنظيم عمليات الإطلاق، واختيار المواقع
ي تحقيق الأهداف

ز
.الإعلامية، ساهمت جميعها ف

ا إلى
ً
، استناد ا، سمحت تقنية الاستهداف من اينفايي   ً  بيانات أخير

، للمُعلن بتحديد نوعير   من وخوارزميات الاستهداف السلوكي
:الأهداف

مشاهدة المقطع الدعائي من قبل الناس وإعادة استهدافهم بأفلام مُماثلة

 :الأولوية الثانية

هواة الإثارة ي فريق التمث
ّ
يلمُحب  ي المخرج

ّ
مُحب 

:الأولوية القصوى
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